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นโยบายรัฐบาล 

 
 
 

         คือ การขับเคลื่อนประเทศ
ให้เป็นไปตามวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งคั่ง 
ยั่งยืน เป็นการร่วมมือกันในการ
ขับ เคลื่ อนประ เทศในทุกระดับ 
ตั้งแต่ระดับประเทศ จังหวัด อ าเภอ 
ต าบล โดยอาศัยการด าเนินงาน
แบบประชารัฐทั้งภาครัฐ เอกชน 
และประชาชน เ พ่ือขับ เคลื่ อน
ประเทศไปสู่ความยั่งยืน 
 

พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก  ยกระดับสวัสดิการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ 
สร้างโอกาสในอาชีพและการจ้างงาน 

พัฒนาเชิงพื้นที่ผ่าน
กระบวนการประชาคม  

การเข้าถึงแหล่งเงินทุนในการพัฒนาอาชีพและ
สร้างรายได้ในชุมชน สนับสนุนวิสาหกจิชุมชน
และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เช่ือมโยง
เส้นทางการท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น 

การปฏิรูปโครงสร้างการผลิต
ภาคการเกษตร 

ทั้งระบบควบคู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าทาง
การเกษตร และส่งเสริมการตลาดสมัยใหม่ 
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วัตถุประสงค์ 

ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี

การขับคลื่อน “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ”ี 

ได้รับการจัดสรรงบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561  
เพ่ือด าเนินโครงการ “ไทยนิยมยั่งยืน : ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี” 

ยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนอย่างทั่วถึง กระตุ้นเศรษฐกิจและสังคมภายในประเทศให้มีความเข้มแข็ง 
1. เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดรายได้กับชุมชน  

ใหม้ีความโดดเด่นมคีวามพร้อมบนอัตลกัษณ์ของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

ในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ให้มีขีดความสามารถในการคิดเชิงสร้างสรรค์ และน ามาต่อยอด 
การบริหารจัดการชุมชนได้อย่างเหมาะสม 

กลุ่มปรับตัวเข้าสู่การพฒันา (กลุ่ม D) ให้พร้อมขาย สร้างรายได้มากขึ้น 
2. เพื่อพัฒนาคุณภาพ ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP  

3. เพื่อเชื่อมโยงเส้นทางในการท่องเที่ยว  (กระแสหลัก เมืองรอง ชุมชน)  

4. เพื่อสร้างและพัฒนาบุคลากร ผู้ประกอบการ และผู้ที่เกี่ยวข้อง 

กรมการพัฒนาชุมชน 

วัตถุประสงค์ 

วัตถุประสงค์ เป้าหมาย 1. สร้างตลาดที่ชุมชนสร้างตลาดที่ชุมชน ดึงคนเข้าหมู่บ้านด้วยชุมชนท่องเที่ยว 

2. พัฒนา 3,273 ชุมชนท่องเที่ยว  ให้มีการกระจายรายได้ (Local Economy) หมุนเวียนเพิ่มขึ้น 
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พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
และสิ่งอ านวยความสะดวก 

พัฒนาสินค้าและบริการ
การท่องเที่ยวชุมชน 

เชื่อมโยงเส้นทาง 
การท่องเที่ยวชุมชน 

ส่งเสริมการตลาด 
การท่องเที่ยวชุมชน 

พัฒนาบุคลากร 
การท่องเที่ยวชุมชน 

ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

กรมการพัฒนาชุมชน เป็นแกนหลักในการด าเนินงาน
และประสานความร่วมมือจากทุกภาคส่วนที่เกีย่วข้อง  

เพ่ือให้เกิดการพัฒนาในทุกๆ ด้าน 

มิตขิองการพัฒนา 5 ด้าน 

1 2 3 4 5 
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ท าอย่างไร ? ให้ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
เกิดการขับเคลื่อนอย่างเป็นรูปธรรม  

ชุมชนท่องเทีย่ว OTOP นวัตวิถ ี
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     การเข้าถึงข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวฯ  

     การจัดท าฐานข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวฯ  

     การบริหารจัดการข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวฯ  

     การน าข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวฯ ไปใช ้

                         การประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเที่ยวฯ 

         การสื่อสาร/ถ่ายทอดข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวฯ ให้น่าสนใจ 

  การน าเทคโนโลยีใหม่ๆ ช่วยในการเข้าถึงชุมชนท่องเที่ยว 

ระบบ 

76 จังหวัด ส านัก/ 
สถาบัน/กอง 11 ศูนย์ศึกษาฯ 

ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค 

ศสท. 

 
 

 
 

 
 

 

ระบบจัดการข้อมูล 
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“การบริหารจัดการข้อมูล” ที่มีอยู ่
เพื่อส่งต่อให้ผู้รับข้อมูลได้รับ เข้าใจ และสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ 

การบริหารจัดการขอ้มูล 

DATA INFORMATION WISDOM KNOWLEDGE 



DATA INFORMATION KNOWLEDGE 
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การบริหารจัดการขอ้มูล 

ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ีถ่ายทอดสู่ผู้รับ  
(ลูกค้า ผู้ใช้ประโยชน์ หน่วยงาน องค์กร) 

ข้อมูล สารสนเทศ องค์ความรู้ 
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คือ เนื้อหาของแบรนด์/ผลิตภัณฑ์/สินค้า 

คือ ค าอธิบายคุณค่าของแบรนด์/ผลิตภัณฑ์/สินค้า 

คือ ความน่าสนใจ สร้างยอดขายได้ 

“...CONTENT...” 
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“...CONTENT...” 

CONTENT  คือ เนื้อหาของแบรนด/์ผลติภัณฑ/์สินค้า 
ยกตัวอย่างเช่น Kaidee.com ที่ท าโฆษณาการตลาดผ่านทกุช่องทาง  
โฆษณาที่จ าได้คือ  “มีอะไรในบ้านที่ไม่ใช้ เอามาขายที่ขายดีดอทคอม” สปอตนี้เล่าเรื่องราวของพ่อบ้านที่น าคอมพิวเตอร์และ
ของใช้ของลูกที่ไม่ได้ใช้แล้ว  ต้องการน ามาเปลี่ยนขายเป็นเงิน   ท าให้คนตื่นเต้นสนใจว่ามีตลาดมือสองที่อยู่บนอินเตอร์เน็ต 
โดยที่เราอัพรูปและใส่รายละเอียด  ตกลงกับผู้ซื้อเอง 
        ตรงนี้เป็น คอนเทนต์ ของเว็บไซต์ขายดีดอทคอม  คือ  
        “น าเสนอเรื่องราวของคนที่ต้องการขายของมือสอง”   
        โดยที่เขาเลือกเล่าผ่านช่องทางโทรทัศน์ 

ขายรถนึกถึง Kaidee ทุก 3 นาที ขายได้ 1 คัน !!! 
คุณพ่อใจดี ตามหาโน้ตบุ๊คมือสองท่ี  Kaidee.com 

ตัวอย่าง 
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“...CONTENT...” 

CONTENT  คือ ค าอธิบายคุณค่าของแบรนด์/ผลิตภัณฑ์/สินค้า 
ตัวอย่าง ตัวอย่างที่ชัดเจนที่สุดคือ  ไทยประกันชีวิต  พอพูดชื่อปุ๊บ.. เราจะนึกออกว่าเคยดูโฆษณาที่ฟิล์มด า ๆ  เน้นเล่า

เร่ืองราวออกดราม่า  โดยที่ไม่บอกตรงๆ ว่าขายประกันอยู่นะ  แต่เป็นการสร้างบรรยากาศให้เรารู้สึกว่าชีวิตมีค่า   
นีคื่อตัวอย่างของคอนเทนต์ที่ดี 

ความรักในความบกพร่อง ที่ไม่เคยบกพร่อง 
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“...CONTENT...” 

CONTENT  คือ ความน่าสนใจ สร้างยอดขายได้ 
หากต้องหา content เพ่ือท าการตลาดให้กับเกสท์เฮา้ท์แห่งหนึ่ง “จะท าให้เกสต์เฮ้าท์ซึ่งเป็นห้องแถว ให้เป็นที่รู้จัก  
(ชนกับโรงแรม) ได้อย่างไร”   เราต้องหาค าตอบให้ได้ว่า   “เกสท์เฮ้าท์มีจุดเด่นกว่าโรงแรมอย่างไรบ้างเกสท์เฮา้ท์ 
                                                                       มีจุดเด่นกว่าโรงแรมอย่างไรบ้าง”                 
                                                                       และ “เหมาะกับนักท่องเที่ยวประเภทใด” 
 

สิ่งที่เกสท์เฮ้าท์แตกต่างจากโรงแรม  คือ  
ความเป็นกันเองแบบบ้าน  คุณสามารถไปเที่ยวและ
เดินกลับมาพักท่ีบ้าน  เพ่ือให้เจ้าของท้องถ่ินจริงๆ 
ช่วยวางแผน  ซึ่งการไม่มีแผนมาก่อนน่ันเป็นเสน่ห์ท่ี
มากกว่าทัวร์  หากเราไปกับทัวร์น้ันเราจะทราบอยู่
แล้วว่าจะเจออะไรบ้าง  แต่แบ็คแพ็คนั้นจะต้อง
แก้ปัญหาเฉพาะหน้า  ซ่ึงจะเป็นความประทับใจอีก
อย่างหนึ่งของการท่องเที่ยว  

99 โอลด์ทาวน์ บูติค เกสเฮ้าส์ ภูเก็ต 

ตัวอย่าง 

โรงเรียนชาวนา อ.ปัว จ.น่าน 
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การท่องเที่ยว ยุค 4.0 

Big Data  
ต้องซับซ้อนข้ึน 

หากต้องการนักทอ่งเที่ยวคุณภาพ ต้องให้ความส าคัญกับการเก็บข้อมูลเพื่อน ามาใช ้
ในการจัดการการท่องเที่ยว การน าเทคโนโลยีมาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลนักท่องเที่ยว 

 

ข้อมูลทางสถิติที่จะท าให้ทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว  
ได้แก่ ข้อมูลการใช้จ่ายผ่านบัตรเครดิตของนักท่องเที่ยว รวมถึงข้อมูลการใช้งานสมาร์ทโฟน  

ซึ่งฐานข้อมูลเหล่านี้ จะท าให้ทราบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซื้ออะไร  
เป็นคนชาติไหน เป็นนักท่องเที่ยวประเภทใด และส่วนใหญ่ชอบไปเที่ยวที่ไหนบ้าง 
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ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

การท่องเที่ยวแหล่งธรรมะ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวแนวผจญภัย การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

การท่องเที่ยวของคนชอบกิน 

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
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ประเด็นเน้นย้ า 

การจัดท าฐานข้อมูล 

 

  1 ขอให้ศูนย์สารสนเทศเพ่ือการพัฒนาชุมชน  จัดท าฐานข้อมูลเพื่อใช้ส าหรับการเข้าถึงหมู่บ้านท่องเที่ยว 

 ในส่วนข้อมูลส าคัญ  ได้แก่ ประเภทของหมู่บ้านท่องเที่ยว  กลุ่มนักท่องเที่ยว  อันดับความน่าสนใจของ 
     แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน  ประเภทผลิตภัณฑ์ที่นักท่องเที่ยวช่ืนชอบ  เป็นต้น 

 2 ขอให้ศูนย์สารสนเทศเพ่ือการพัฒนาชุมชน  จัดท า  Platform  ส าหรับส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด  

 (กลุ่มงานสารสนเทศฯ)  ได้มีข้อมูลที่ถูกต้อง  ตรงกัน  และน าไปใช้ประโยชน์ได ้

 


